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OLDI-SOTDI SHARTNOMASINING IQTISODIYOTDAGI ROLI
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Andijon viloyati yuridik texnikumi fugarolik huqugi fani o’gituvchisi

ANNOTATSIYA
Ushbu magolada oldi-sotdi shartnomalarining huquqiy, iqtisodiy jihatlari,
uning ko rinishlari hamda amalga oshirish mexanizmlari muhokama etiladi.
Kalit so‘zlar: oldi-sotdi shartnomasi, huqug, gonun, igtisodiyot, foyda.
ABSTRACT
This article discusses the legal and economic aspects of sales contracts, their
forms and implementation mechanisms.
Key words: sales contract, right, law, economy, profit.
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KIRISH

Bozor munosabatlari sharoitida oldi-sotdi shartnomasi xo‘jalik yurituvchi sub’ektlar
o‘rtasidagi iqtisodiy muomalani ta’minlashning eng asosiy vositalaridan biri sifatida
namoyon bo‘ladi. Mazkur shartnoma orgali xom- ashyolar, ishlab chigarish vositalari
va uskunlari, keng iste’mol mollari tegishli shaxslar mulkiga aylanadi va mamlakatda
ishlab chigarish, savdo va xizmat ko‘rsatishsohalari rivojlanadi.

TADQIQOT METODOLOGIYASI VA EMPIRIK TAHLIL

Oldi-sotdi shartnomasining tushunchasi FKning 386-moddasi birinchi gismida
belgilangan. Unga ko‘ra, oldi-sotdi shartnomasi bo‘yicha bir taraf (sotuvchi) tovarni
boshqa taraf (sotib oluvchi)ga mulk qgilib topshirish majburiyatini, sotib oluvchi esa bu
tovarni gabul qilish va uning uchun belgilangan pul summasi (bahosi)ni to‘lash
majburiyatini oladi. Bu shartnomani tuzish yo‘li bilan sotuvchi tovarni va unga
nisbatan mulk huqugini o‘zidan begonalashtiradi va ayni paytda tovar hamda unga
nisbatan mulk huquqgi boshga shaxsda vujudga keladi.

Oldi-sotdi shartnomasining huquqiy tabiatini anglashda mazkur shartnomaning
shartnomalarini turkumlashdagi o‘rnini belgilash muhimdir. Shu bois oldi-sotdi
shartnomasining shartnomalar tizimida tutgan o‘rnini tahlil qilish lozim.
H.R.Rahmonqulovning fikricha, sharthomalar umumiy tasniflash belgilari bo‘yicha
quyidagi asosiy guruhlarga tagsimlanadi [1]:
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a) mulk huqugini (yoki boshga ashyoviy huquqgni) topshirish bo‘yicha
munosabatlarda vositalik giluvchi shartnomalar (oldi-sotdi, mahsulot yetkazib berish,
kontraktatsiya, davlat kontrakti, hadya, renta va shu kabilar);

b) mol-mulkni foydalanishga topshirish bo‘yicha munosabatlarda vositalik
giluvchi shartnomalar (mol-mulkni ijaraga olish, uy-joy ijarasi, prokat, lizing va shu
kabilar);

c) ishlar bajarish bo‘yicha munosabatlarda vositalik giluvchi shartnomalar
(maishiy xizmat pudrati, qurilish pudrati, loyiha va tadgiqot ishlari pudrati va shu
kabilar);

I.B.Zokirovning fikriga ko‘ra, shartnomalarni: birinchidan, mulkni topshi- rishga
garatilgan; ikkinchidan, ishlarni bajarishga qaratilgan; uchinchidan: xizmatlar
bajarishga qaratilgan; to‘rtinchidan, turli xil tuzilmalarni ta’sis etishga yo‘naltirilgan
to‘rt guruhga bo‘lish mumkin [2].

Mazkur fikrlardan kelib chigib, oldi-sotdi sharthomasini mol-mulk va unga
nisbatan huqugqni boshqa shaxsga o‘tkazishga qaratilgan shartnomalar guruhiga
mansub, deb hisoblash mumkin. Ayni vaqtda ushbu shartnomani boshqa o‘xshash
shartnomalardan ajratib turuvchi huquqiy belgilari mavjud bo‘lib, unga quyidagilar
Kiradi:

Birinchidan, oldi-sotdi shartnomasi haq baravariga tuziladigan (pulli) shartnoma
hisoblanadi. Bunda har doim sotuvchi topshiradigan mol-mulk (tovar) evaziga sotib
oluvchi muayyan miqdorda pul (so‘m, valyuta) bilan belgilangan haq to‘laydi.

Ikkinchidan, oldi-sotdi shartnomasi konsensual shartnomalar guruhiga mansub.
Boshgacha aytganda, bu shartnoma bo‘yicha taraflar o‘rtasidagi huquq va
majburiyatlar shartnomaning barcha muhim shartlari to‘g‘risida o‘zaro kelishilgan va
shartnoma tegishli shaklda rasmiylashtirilgan vaqgtdan boshlab vujudga keladi.

Huqugshunos olim [.B.Zokirov ham oldi-sotdi shartnomasi konsensualligini
ta’kidlaydi [2]. O.Oqyulov ham oldi-sotdi shartnomasida taraflar o‘rtasidagi huquq va
majburiyatlar shartnoma yuzasidan o‘zaro kelishuvga erishilib, shartnoma tegishli
ravishda rasmiylashtirilgandan so‘ng vujudga kelishini e’tirof etadi [5].

Fikrimizcha, mazkur holatlar ifodalangan konsensuallik qoidasida turli xildagi
yondashuv mavjud. Agar M.Krotov o‘z fikrida bitimning konsensualligini uning
tuzilish payti bilan belgilanishi e’tirof etsa, O.Oqyulovning e’tirof etishicha,
konsensuallik bitim yuzasidan taraflarda huquq va majburiyatlarning boshlanish
paytini belgilaydi. Birog ikkala holatda ham yuridik fakt sodir etilishi lozimligi
ko‘rinib turibdi. Ya’ni bu vaziyatda taraflarning o‘zaro kelishuvi fugarolik huquqg va
burchlarni vujudga keltirishi lozim.
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Lekin oldi-sotdi shartnomasi har doim ham bu holat kuzatilmasligi mumkin.
Masalan, fugaro o‘ziga tegishli biror buyumni sotish uchun bozorga chiqgib biror-bir
xaridor bilan kelishdi. Taraflar o‘zaro kelishuvga erishgach, xaridorning yonida
kelishgan pul yo‘qligi ma’lum bo‘lib goldi. Xaridor pul topib kelgunicha sotuvchi uni
boshga xaridorga sotib yubordi, -deylik, bunda xaridor sotuvchiga nisbatan hech
ganday talablarni qo‘ya olmaydi. Ya’ni, ular o‘rtasida kelishuv — shartnoma
mavjudligi, shartnoma bo‘yicha sotuvchi o‘ziga tovar topshirishi lozimligini, tovar
boshqga shaxsga sotib yuborilganligi sababli o°ziga yetkazilgan zararni qoplashni talab
gilishga hagli emas. Agar oldi-sotdi shartnomasi konsensual bo‘lganda edi,
kelishuvga erishilgan paytdan boshlab shartnoma tuzilgan deb hisoblanar va taraflar
shu paytdan boshlab bir-birlariga nisbatan huquqg va majburiyatlar olgan bo‘lar edilar
hamda o‘z majburiyatiga amal gilmagan tomon javobgar bo‘lishi lozim edi. Bizning
misolimizda esa, garchi kelishuvga erishilgan bo‘lsa-da, o‘z majburiyatiga amal gilmagan
tomoni javobgar bo‘lmay qoldi.

Bundan tashqari, chakana oldi-sotdi shartnomasini tuzish bo‘yicha odatdagi
og‘zaki kelishuv hech qachon yuridik fakt bo‘la olmasligini, taraflardan biri xaridor pul
to‘lanmagunicha istalgan vaqtda, sababini aytmasdan shartnomadan voz kechishi
mumkinligi [3] gonunda o‘z ifodasini topgan. Shartnomanning tuzilganligi esa hardoim
yuridik fakt hisoblanadigan harakat sifatida e’tirof etiladi. Chakana oldi- sotdi
shartnomasidagi taraflarning kelishuvi esa harakat sifatida huquqiy ogibat tug‘dirmasligi
ham mumkin. Shu sababli uni yuridik fakt sifatida baholash, shartnoma taraflari
o‘rtasidagi kelishuvni shartnoma tuzilganligining asosi sifatida e’tirof etish mumkin
emas [4].

XULOSA VA MUNOZARA

Oldi-sotdi shartnomasi, agar gonunda boshgacha hol belgilangan bo‘lmasa yoki u
tovarning xususiyatidan kelib chigmasa, shartnomani tuzish paytida sotuvchida
mavjud bo‘lgan tovarni, shuningdek, kelajakda sotuvchi yaratadigan yoki oladigan
tovarni olish-sotish hagida ham tuzilishi mumkin.

Shartnomaning tovar haqgidagi sharti uning asosiy va muhim sharti hisoblanadi,
busiz sharthoma mavjud bo‘la olmaydi. Agar shartnoma tovarning nomi va migdorini
aniglash imkonini bersa, tovar to‘g‘risidagi oldi-sotdi shartnomasining sharti
kelishilgan hisoblanadi.
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